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Die Werbetrommel: Eine kleine Strafarbeit für große Werber


Kempten. – Ein ungewöhnliches Büchlein, „Die Werbetrommel“, stellt sich Ihrer werten Kritik und hofft, den einen oder anderen Bericht wert zu sein. Sein Thema taugt natürlich für die Fachpresse und Branchendienste, in der Tagespresse womöglich für's Feuilleton, aber auch für Sparten wie „Medien“ oder „Ausbildung & Beruf“. Für letzteres mag es zur Warnung oder Inspiration dienen – aber andererseits: Die Werbetrommel mag keine Entscheidungshilfe sein.

Zur Zielgruppe hat sich die Werbetrommel vor allem Werber und ihr „soziales Umfeld“ gemacht. Ersterer mag beim Lesen wissend lachen, aber vielleicht beantwortet sie aus der Sicht des Werbersohnes Leolo endlich die Frage von Tante Elfriede oder der Assistentin aus der Marketingabteilung, „Was macht ihr eigentlich den ganzen Tag?“

Selbstironisch wie kritisch beleuchtet das Buch das kleine Agenturleben zwischen Selbstdarstellungswahn, verpulverten Etats, chaotischen Kampagnen und amateurhaften Quereinsteigern in eine reine Dienstleistungsbranche ohne Zugangsbeschränkungen.

Die Startauflage der Erstausgabe beläuft sich insgesamt auf 3500 Exemplare; bei entsprechendem Erfolg planen wir eine Neuauflage - eventuell in anderem Format, mit mehr Platz für ein anspruchsvolles Layout und weiteren Illustrationen. 

Vertrieben wird Leolos Strafarbeit ab Mitte Januar im Selbstverlag - und Selbstversuch - über eBay und auf der Website www.die-werbetrommel.com.

Das Gesamtkonzept der Werbetrommel geht über ein singuläres Buch hinaus; derzeit arbeiten wir am Ausbau des Web-Blogs unter www.die-werbetrommel.com, der sich – unter dem Deckmantel bzw. aus der Kindersicht des Werbersohnes Leolo – ironisch wie kritisch mit Werbung und ihrer Täter auseinandersetzen wird - ein öffentliches Reizthema, in dem fast täglich Potential für eine kritische Auseinandersetzung steckt.

Kurzinfo:

Die Werbetrommel
Strafarbeit von Leolo Riemenschneider

Lügt Leolo, der Werbersohn? Oder lügt die Werbung?

Das kleine Buch für die ganze Werbefamilie. Auf dass es auch Tante Elfriede kapiert.

limitierte, farbig illustrierte Hosentaschenbuchausgabe

11,5 x 11,5 cm, 20 Seiten auf 300 g/m² Recyclingpapier mit dem blauen Engel, geheftet

Übersetzt aus dem Werbischen von Stephan Y. Schmidt
Illustrationen von Gwendolyn Boos und Peter Morgner

Der Autor:

Stephan Schmidt, 37, geb. in Marktredwitz, layoutete und textete schon in seiner Jugend für die Schulzeitung oder entwarf – noch mit Tuschefüller und Rubbelbuchstaben - Logos z.B. für Musiker. Schon damals waren seine Faibles immer Grafik Design und Werbung – in der Praxis wie in der Theorie.

Ab 1991 war er Mitherausgeber und Initiator von „szewuti“ (Szene- und Kulturmagazin für die Landkr. Wunsiedel & Tirschenreuth, das 1994 mangels engagierter Mitarbeiter eingestellt wurde).

Neben und nach seinem Studium der Kommunikationswissenschaft von 1993 bis 1998 in Eichstätt schrieb und konzeptionierte Stephan Schmidt als freier PR-Berater und Journalist u.a. für die Frankenpost, Hof, Der Neue Tag, Weiden, oder die PR-Agentur a.p.m in Karben/Frankfurt. Für deren Kunden Skoda arbeitete er an der PR zum Launch des Octavia auf der IAA 1996, betreute die Seat-Händlerpresse oder schrieb und recherchierte den „Merck Wassertest“, der 1996 in Apotheken zu kaufen war.

Obwohl aus Kommunikationswissenschaft und Public Relations sowie „grafisch“ aus der Zeit vor dem Internet stammend, war er im E-Business-Bereich der Einsteinet AG von 1999 - 2000 bald nicht nur Online-Marketing Berater, sondern Chefdesigner und Ausbilder für Mediengestalter (IHK).

Ab 2000 baute er als eBusiness- und Agenturleiter den Kemptener Agenturbereich der Bad Wörishofener Druckvorstufen-Firma Page Factory mit auf. Dort zeichnete er im Print- wie im Internet-Bereich verantwortlich für kreative Design-Linien, kommunikative wie technische Konzepte sowie für die gesamte Kunden- und Projektbetreuung. Von Ihm stammen z.B. die Screendesigns für die Websites von Anne-Sophie Mutter oder Sir André Previn.

Im Herbst 2003 gründete er seine eigene Agentur farbe8.com, schreibt derzeit nebenbei u.a. an einem echten Kinderbuch und ist Gründungsmitglied des dezeit entstehenden Online-Journalisten-Vereins (www.dojv.de).

Die Illustratoren:

Gwendolyn Boos, 32, geb. in Tübingen, Mutter zweier Kinder, ist seit ihrem 20. Lebensjahr freischaffende Künstlerin. Neben der reinen Kunst, die sich hauptsächlich in großformatigen Öl- und Acryl-Gemälden äußert, illustriert sie Kinderbücher und lebt seit 1999 in Kempten

Peter Morgner, 39, geb. in Marktredwitz, bis Oktober 2003 als Webdesigner bei Page Factory und zuvor Gestalter und Gesellschafter der P-i-W Prozesse im Wandel GmbH in Nürnberg, greift in seiner Kreativität und seinem KnowHow auf die „prä-digitale“ Zeit vor dem Internet zurück. 

Aus der früheren Porzellan-Region Fichtelgebirge stammend, kennt er als gelernter Porzellanmaler und staatl. geprüfter Dekorentwerfer die Grundlagen und Wege zu stringenten, exakten Designlinien ohne die „Hilfe“ bevormundender Software. Längst als Wanderer zwischen diesen Welten zeigt er auf digitalem Wege unter www.donpedro.de ursprüngliche Techniken wie Aquarellmalerei oder Kalligraphie.

Seit 2003 lebt Peter Morgner in Kempten, und wechselte 2004 als Grafiker und Webdesigner zur Kommunikations- und Werbeagentur farbe8.com.

__________
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